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Menyediakan in is ia t i f  untuk 
memudah cara  perusahaan 
sosial mendapat akses kepada 
program khusus dalam bidang 
seperti:
•	 Pengurusan kewangan
•	 Model perniagaan
•	 Pengukuran impak
•	 Kepimpinan dan tadbir urus
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DOSM (2021): Current Population 
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in 2030.
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dan Basic Amenit ies Survey 
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JKM (2010-2019): Annual Statist ic 

Report.
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DOE (2017): River Water Quality – 
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PEMELIHARAAN BUDAYA DAN WARISAN
Matlamat Keusahawanan Sosial



90



91

Menambah 
baik kerangka  
pendaftaran 
dan akreditasi 
perusahaan sosial

S1
1 1

Membangunkan 
kerangka kawal 
selia perusahaan 
sosial 

S2 3

4
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Menyelaraskan  
dengan lebih 
strategik program 
dan aktiviti yang 
dilaksanakan oleh 
pelbagai pihak 
berkepentingan 

S3

S4

9

10 Pelaksanaan pengukuran 
impak.

S5 Membangunkan kit panduan bagi mengukur impak sosial 
dan/atau alam sekitar yang dihasilkan oleh perusahaan 
sosial.

8
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11 Penubuhan hab maklumat 
perusahaan sosial.

12 Peningkatan bilangan 
perusahaan sosial yang 

Mewujudkan 
mekanisme yang 
menggalakkan 
jaringan hubungan 
serta  perkongsian 
maklumat dan 
pengetahuan

S6
Menubuhkan hab maklumat perusahaan sosial 
sebagai pusat sehenti untuk mendapatkan 
maklumat dan bertindak sebagai platform 
rangkaian (networking) serta gerbang untuk 
mengakses sistem sokongan sedia ada.

10

Memanfaatkan agensi/institusi di peringkat 
persekutuan dan negeri sebagai titik hubungan 
(touchpoint) bagi meluaskan bantuan serta 
sokongan kepada usahawan dan perusahaan 
sosial di peringkat akar umbi di seluruh negara.

11

Memupuk 
semangat dan nilai 
keusahawanan sosial 
melalui pendidikan

S7

Menggalakkan aktiviti dan program 
keusahawanan sosial di peringkat sekolah 
rendah, menengah dan pengajian tinggi.

14

13

Membangunkan modul keusahawanan sosial 
sebagai sebahagian daripada kurikulum dan 
kokurikulum pendidikan di peringkat menengah 
dan pengajian tinggi.

12 13 Penerapan elemen 
keusahawanan sosial dalam 
kurikulum dan kokurikulum  
di peringkat menengah dan 

14 Peningkatan bilangan  
perusahaan sosial yang berdaftar.
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15 Peningkatan bilangan 
perusahaan sosial yang 
berdaftar.

16 Peningkatan bilangan 
perusahaan sosial yang 
diakreditasi.

Meningkatkan profil 
usahawan dan 
perusahaan sosial 
serta penerima 
manfaat

S8 Memudah cara  dan menyokong kempen peningkatan 
kesedaran mengenai sumbangan positif perusahaan 
sosial di seluruh negara.

15

Memperkenalkan anugerah keusahawanan sosial bagi 
mengiktiraf usahawan dan perusahaan sosial yang boleh 
dijadikan sebagai contoh dan inspirasi.

16

17 Peningkatan bilangan 
perusahaan sosial yang 
berdaftar.

Mewujudkan minat 
melalui program 
bersasar dan 
pertandingan

S9

Mempromosikan perusahaan sosial sebagai model 
perniagaan yang berdaya maju dan berpotensi untuk 
berkembang kepada bakal usahawan melalui program 
keusahawanan belia.

17

Menganjurkan pertandingan keusahawanan sosial 
bagi mencetus minat dalam kalangan pelajar, belia dan 
graduan.

18

18 Peningkatan bilangan 
koperasi yang mendaftar 
sebagai perusahaan sosial.

19 Peningkatan bilangan 
koperasi yang diakreditasi 
sebagai perusahaan sosial

Mentransformasi 
koperasi kepada 
perusahaan sosial 
ke arah kesepaduan 
ekonomi sosial

S10 19

Meningkatkan kesedaran dalam kalangan koperasi 
mengenai manfaat yang boleh diperolehi  sebagai 
perusahaan sosial berdaftar dan diakreditasi.

20
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21 Peningkatan bilangan 
perusahaan sosial yang 
berdaftar.

22 Peningkatan bilangan 
perusahaan sosial yang 
diakreditasi.

Menyediakan 
sokongan 
pembangunan 
kapasiti yang 
disesuaikan dengan 
keperluan

S12
24

Membangunkan program pemangkin keusahawanan 
sosial dalam aspek perancangan perniagaan, pengurusan 
kewangan, penjenamaan produk, akses pasaran, 
kepimpinan, tadbir urus serta pengukuran impak.

25

Menyokong 
percambahan idea 
dan penubuhan 
perusahaan sosial 
baharu

S11

Menggalakkan kerjasama penyelidikan antara 
usahawan sosial, akademia dan industri dalam inovasi 
sosial dan alam sekitar.

23

Memudah cara dan mewujudkan peluang kepada 
usahawan sosial untuk mencipta dan mencari 
penyelesaian bersama ke atas isu sosial dan/atau alam 
sekitar.

22

Memberi sokongan kepada projek keusahawanan 
sosial yang berdaya maju dan berpotensi untuk 
berkembang oleh ahli akademik, pelajar, graduan dan 
masyarakat setempat.

21

20 Peningkatan bilangan 
perusahaan sosial yang 
berdaftar.



96

23 Peningkatan jumlah 
perusahaan sosial yang 
mengadaptasi teknologi 
dan pendigitalan.

Meningkatkan 
adaptasi teknologi 
dan digitalisasi

S13 Meningkatkan inisiatif dan program latihan adaptasi 
teknologi dan pendigitalan yang lebih berstruktur 
kepada perusahaan sosial.

26

S14

Membangunkan program bagi pesara yang mempunyai 
kepakaran dalam bidang yang berkaitan (Program 
Pementoran Senior) untuk menyumbang tenaga 
sebagai mentor dan perunding kepada perusahaan 
sosial.

29

Meningkatkan akses dan ketersediaan sumber dan 
program latihan khususnya bagi tenaga pengajar, 
mentor dan pembimbing di kawasan luar bandar dan 
pedalaman.

28

Memperkenalkan program pensijilan bagi tenaga 
pengajar, mentor dan pembimbing dalam bidang 
keusahawanan sosial.

27

24 Peningkatan bilangan 
perusahaan sosial yang 
berdaftar.

25 Peningkatan bilangan 
perusahaan sosial yang 
diakreditasi.
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Menggalakkan skim 
pembiayaan inovatif 
bagi perusahaan 
sosial

S15 Menyediakan insentif kepada sektor swasta bagi 
menggalakkan mereka menyokong sumber kewangan 
perusahaan sosial melalui pelaburan, kedermawanan, 
inisiatif tanggungjawab sosial korporat (CSR) dan 

32

Meneroka potensi skim pembiayaan inovatif baharu 
untuk perusahaan sosial melalui akses kepada sumber 
pembiayaan sedia ada sektor awam dan swasta.

31

30 26 Penubuhan Platform 
Pelaburan Perusahaan 
Sosial berpusat.

27 Peningkatan nilai 
perolehan (total turnover) 
perusahaan sosial yang 
berdaftar.33

34

35
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28 Peningkatan nilai perolehan (total 
turnover) perusahaan sosial yang 
berdaftar.

Meningkatkan akses 
dan ketersediaan 
bantuan pembiayaan 
untuk perusahaan 
sosial di pelbagai 
peringkat kitaran hayat 
perniagaan

S16

Menyediakan pembiayaan khusus untuk  
perusahaan sosial di pelbagai peringkat kitaran 
hayat perniagaan.

36

Membangunkan 
jaringan 
keselamatan 
kewangan yang 
mampan bagi 
perusahaan sosial

S17

38

Memperkenalkan skim jaminan kredit untuk 
perusahaan sosial yang berpotensi tinggi.

37

29 Pembangunan jaringan 
keselamatan kewangan bagi 
perusahaan sosial.
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30 Pembangunan Dasar Perolehan 
Kerajaan untuk  perusahaan 
sosial.

31 Peningkatan nilai perolehan (total 
turnover) perusahaan sosial yang 
berdaftar.

32 Peningkatan nilai perolehan (total 
turnover) perusahaan sosial yang 
berdaftar.

Meningkatkan akses 
kepada perolehan 
kerajaan

S18

Meningkatkan 
keterlihatan produk 
dan perkhidmatan 
perusahaan sosial

S19

Mewujudkan dasar perolehan Kerajaan untuk 
perusahaan sosial.

39

Menyokong pembangunan dan pembelian 
produk dan perkhidmatan yang ditawarkan oleh 
perusahaan sosial melalui perolehan sektor 
awam.

40

Menyediakan akses untuk perusahaan sosial 
mempromosikan produk dan perkhidmatan 
mereka melalui pelbagai platform e-Dagang 
yang dipilih susun supaya bersesuaian dengan 
pelanggan yang disasarkan.

41
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Memudah cara 
akses ke pasaran 
antarabangsa

S20

Menyediakan program eksport  khusus untuk 
perusahaan sosial.

44

Memudah cara pematuhan standard kualiti serta 
pensijilan dan perundangan antarabangsa.

45

Meningkatkan kesedaran mengenai peluang 
pasaran eksport dalam kalangan perusahaan 
sosial.

42

Menggalakkan penglibatan perusahaan 
sosial tempatan di konvensyen dan pameran 
perdagangan di peringkat serantau dan 
antarabangsa.

43

33 Peningkatan nilai 
perolehan (total turnover) 
perusahaan sosial yang 
berdaftar.
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PEMELIHARAAN ALAM SEKITAR
DAN TINDAKAN IKLIM

Matlamat Keusahawanan Sosial
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